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Los nuevos precios del aceite de oliva tras la bajada del
IVA: solo en un supermercado es mas caro

A raiz de la bajada del IVA del aceite de oliva, que desde este mes de julio pasa a ser temporalmente
del 0%, la Organizacion de Consumidores y Usuarios (OCU) ha realizado un seguimiento sobre los
precios de este producto en las principales cadenas de distribucion del pais. Con este estudio, la
organizacion perseguia un objetivo doble: por un lado, demostrar que, efectivamente, los
supermercados han rebajado los precios conforme a la bajada del IVA (alrededor de 50 céntimos
por litro); pero, por otro, dejar en entredicho a aquellos establecimientos que no lo han hecho.

Tan solo tres dias despues de aplicarse la medida, la organizacion concluye que, por lo general, casi
todas las cadenas de supermercados han trasladado correctamente la rebajada del IVA al precio del
accite de oliva. De las 8 cadenas radiografiadas (Ahorramas, Alcampo, Carrefour, Dia, El Corte
Ingles, Lidl, Mas, Mercadona), inicamente una no ha cumplido con las expectativas: Ahorramas.

Para averiguarlo, OCU ha seleccionado una muestra de aceites de oliva de distinta categoria, tanto
de marcas blancas como de primeras marcas (Carbonell, Maestros Hojiblanca); despues, ha
comparado el precio medio en el mes de junio, con el precio que tenia ese aceite el 1 de Julio, fecha
de entrada en vigor de la rebaja del IVA al 0% aprobada de forma reciente por el Gobierno.

De esta manera, ha constatado que (con la excepcion de Ahorramas), todos los supermercados han
aplicado la rebaja, y hoy resulta mas barato comprar aceite de oliva. El descenso se ha notado de
manera mas sensible en el aceite de oliva suave de marca blanca, donde se acerca a los 90 céntimos
por litro menos. En el resto, la bajada esta en torno a los 50 céntimos, tal y como se esperaba.
Alcampo es la cadena de supermercados que mas ha bajado sus precios, con 1,41 euros por litro de

media.
Qué ha pasado en Ahorramas

En cambio, en Ahorrramas ha subido de media 1,79 euros. Segin explica la organizacion, la subida
tiene que ver con la desaparicion de ofertas vigentes en junio. De hecho, la propia compania
involucrada ha corroborado esta hipotesis.
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Ahorramas indica que la subida de precio ha estado provocada por una promocion que finalizo el 27
de junio (tres dias antes de la entrada en vigor de la bajada del IVA), y subrayan que el precio por
litro de aceite de oliva de su marca blanca Alipende paso de los 8 euros el 28 de junio a los 7,60
euros el 1 de julio, cuando entro en vigor la supresion del IVA.

Precios medios del litro de aceite de oliva

En euros
Supermercado Precio junio 2024 Precio julio 2024 Diferencia julio-junio
Ahorramas 9,06 10,85 1,79
Alcampo 11,30 9,89 -1.41
Carrefour 11,88 11,33 -0,55

Dia 10,43 993 -0,50

El Corte Inglés 11,59 10,87 072

Lid! 882 839 043

Mas 912 g48 -064
Mercadona 8,83 541 042

Fuente: OCU ell conomista..

Fuente: | FEconomista
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Primitivo Fernandez (ANIERAC): “Una gran parte de

los espaioles sigue manteniendo su fidelidad al aceite
de oliva”

Las dos ultimas campanas han sido especialmente relevantes para los mercados de los aceites de
oliva y del resto de aceites vegetales comestibles. La campafia 2022/2023 ha sido la de menor
produccion de aceites de oliva del siglo. Esta escasez ocasionada por el cambio climatico,
especialmente la sequia, y otros factores que afectaron al mercado y sus insumos, nos han llevado a

un contexto de consumo de aceite que ha experimentado algunas variaciones en el mercado interior.

Considerado un pilar fundamental de la base de la dieta mediterranea, el aceite de oliva ha
mantenido su posicion como un elemento esencial en los hogares espanoles. Su sabor caracteristico,
sus beneficios para la salud y su importancia en la cocina mediterranea han llevado a que, a pesar de
los precios que alcanzo en estas dos tltimas campanas, muchos espafioles sigan siendo ficles al aceite
de oliva. En concreto, segin nuestros datos, en la campana 2022/2023 pusimos en el mercado 268
millones de litros frente a los 308 de la anterior.

Sin embargo, hemos observado tendencias al alza en otros aceites, como el de orujo, el de girasol y
el refinado de semillas. El aceite de orujo de oliva ha experimentado un incremento notable en sus
ventas. En la campana 2022/2023 salieron al mercado nacional mas de 19 millones de litros frente
alos 14 millones de la 2020/2021. Esta tendencia contintia acentuandose en la campana actual, que
con datos de los seis primeros meses apunta a un crecimiento del 72% respecto a la anterior.

El aceite de girasol, por su parte, ha sido el aceite vegetal mas consumido, después de las variedades
de oliva. Durante el primer semestre de la campana 2023/2024, los datos acumulados de los
principales aceites vegetales (girasol, semillas, colza y soja) han alcanzado la cifra total de 193,57
millones de litros, un 16,78% mas que en el mismo periodo de la campana anterior, liderados por
el de girasol con incremento del 24,47%. El resto de variedades (semillas, colza y soja), sin
embargo, presentan una tendencia negativa con un descenso de 7,11%; 15,14%; y un 63,67%

respectivamente.
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A pesar de este cambio en las preferencias, el consumo nacional de todas las calidades de aceites se

ha mantenido mas o menos estable.

En estas Gltimas campanas, el mercado de aceites vegetales en Espafia ha experimentado cambios
significativos, reflejando la compleja dinamica del sector y la evolucion en el comportamiento de
los consumidores en respuesta a ello. A pesar de los desafios, una gran parte de los espafioles siguen
manteniendo su fidelidad al aceite de oliva, arraigado en la cultura mediterranea. Esto sugiere que
el consumidor conoce las propiedades y beneficios de toda la familia de aceites. Como hemos visto,
se ha observado un trasvase de un porcentaje de consumidores hacia alternativas mas economicas,
como el aceite de orujo y el aceite de girasol.

En ultima instancia, estos cambios destacan la amplia variedad de opciones disponibles en el
mercado y la capacidad de los consumidores para adaptarse a nuevas tendencias y necesidades,
destacando por encima de estos cambios su fidelidad a los aceites de oliva.

Fuente: Revista Almaceite

El 'Financial Times' alerta del gran cambio invisible de
la crisis del aceite de oliva en Espafia

Los altos precios que tiene el aceite de oliva en Espana, pese a la supresion temporal del IVA, no
solo se ha traducido en un desplome mas que significativo respecto al consumo. Segin The Financial
Times, muchos consumidores han empezado también a reconsiderar el uso de uno de los
ingredientes mas preciados de la dieta mediterranea.

"Desde hace seis u ocho meses empezamos a notar que cuando el precio supera los 8 euros por litro,
la gente consume menos o, en su lugar, recurre a aceites de semillas", dice Ignacio Silva, el director
ejecutivo de Deoleo, el mayor vendedor de 'oro liquido', respecto al descenso de las ventas y sobre
el cambio de habitos que estan adoptando los consumidores para mitigar el impacto que esta
teniendo la sequia en sus cosechas.
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Las sequias y olas de calor, cada vez mas pronunciadas por culpa del cambio climatico, han afectado
a la produccion de aceite de oliva en Espaia, el mayor productor mundial, y también en los olivares
de otras potencias como son Italia o Grecia. En las Gltimas dos campanas, de acuerdo con el
consultor Juan Vilar, la produccion mundial de aceite de oliva apenas alcanzo los 2,4 millones de
toneladas, una cifra que no llega para cubrir la demanda anual de aceite de oliva, aproximadamente
3,2 millones de toneladas.

Cambio en los habitos del consumo

En Espana, respecto al primer cuatrimestre de 2023, los consumidores han reducido la compra de
aceite de oliva en un 22%. Una cifra que se eleva hasta el 30% si nos vamos un ano mas atras, en
2022, cuando empezaron a subir los precios del 'oro liquido'. Y este descenso tiene sus
consecuencias en la forma en la que lo consumimos: "Cuando el aceite de oliva esta caro, la gente
es mas cuidadosa cuando lo usa. Asi que una botella que antes duraba una semana, ahora dura dos”,
sefala el CEO de Deoleo, Ignacio Silva.

Mientras, los agricultores espanoles esperan que, tanto la lluvia que ha caido en primavera como las
temperaturas mas moderadas que se estan registrando este verano en Espana, les permita obtener
mejores resultados en la cosecha que se recoge de octubre a enero, especialmente en el sur del pais,
donde el peso que el sector del aceite y la aceituna de mesa tiene dentro de la economia es crucial.

Mientras llega la nueva cosecha de aceite de oliva y una posible bajada del precio en los
supermercados, el mayor vendedor del mundo de este producto ha estado importando aceite de
oliva de Argentina y Chile para cubrir la falta de stock, aunque no ha podido evitar el aumento de
los precios. A pesar de ello, Deoleo ha mantenido sus margenes de beneficio, trasladando el 90%
del aumento de costos a los consumidores, hasta anotarse un beneficio neto de 30 millones de euros

en 2023.

Fuente: HuffPost
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Consumo amenaza a los "siiper'': seran "perseguidos
y sancionados" si inflan sus margenes gracias a la

rebaja del IVA

La nueva prorroga de la rebaja del impuesto sobre el valor afiadido (IVA) de alimentos basicos y la
eliminacion de este impuesto sobre el aceite de oliva entr6 en vigor hace apenas unos dias. No
obstante, algunas asociaciones de consumidores han denunciado a supermercados, puesto que estos
podrian haber subido los precios de estos productos, como en el caso del oro liquido, pese a la
rebaja que perdurara hasta el proximo 1 de octubre. Ante este escenario, el ministro de Derechos
Sociales, Consumo y Agenda 2030, Pablo Bustinduy, ha amenazado a las cadenas de supermercados:
si "alguien" esta utilizando la rebaja del IVA para inflar sus margenes de beneficios, "eso debe ser
perseguido y sancionado".

En este contexto, Bustinduy ha explicado que el Decreto Ley de proteccion de los consumidores,
que es una prorroga del que se aprobo cuando la guerra de Ucrania, "prohibe expresamente que las
rebajas del IVA en productos esenciales se trasladen a los margenes de precios". "Esto esta
prohibido", ha defendido en una entrevista en el programa 'La Hora de La 1' de TVE.

"Hay que investigarlo y, en el caso en el que alguien esté incumpliendo la ley y utilizando esa rebaja
del IVA para inflar sus margenes de beneficios, eso debe ser perseguido y sancionado. Y, desde el
Ministerio de Consumo, desde nuestras competencias, que es lo que podemos hacer, vamos a hacer

todo lo que esté en nuestra mano para ello", ha sostenido.

Asimismo, el ministro de Consumo ha recordado que ya se abri6 una investigacion para cerciorarse
de que esto no estaba sucediendo. "El problema que tenemos es que nuestras competencias solo

afectan al ltimo eslabon de la cadena, que son los supermercados", ha explicado.
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"Lo que hay que hacer es investigar que pasa desde el origen —el productor en el sector primario—
hasta el supermercado, porque hay muchos eslabones intermedios", ha detallado Bustinduy, y que,
por este motivo, tiene que intervenir el Observatorio de la Cadena Alimentaria.

El titular de Consumo ha tachado de "inaceptable" que en Espafa haya productores que estén
vendiendo muchas veces en el sector primario por debajo de sus costes de produccion; a la vez que
hay familias que dejan de comprar aceite de oliva porque no pueden asumir su coste. "Algo esta
fallando ahi", ha avisado Bustinduy, qui¢n asegura que "el problema esta a lo largo de toda la
cadena", por lo que Consumo ha abierto una investigacion dentro de sus competencias.

IVA del aceite de oliva al 0%

EIIVA del aceite de oliva bajo a partir de este lunes 1 de julio al 0% y se mantendra suprimido hasta
el 30 de septiembre, para despucs elevarse al 2% hasta finales de ano. A partir de 2025, el aceite de
oliva pasara a formar parte del grupo de alimentos basicos con un tipo de IVA superreducido, del
4%.

El Gobierno también ha decidido mantener la rebaja del IVA al 0% de los alimentos basicos, como
el pan, huevos, verduras o fruta, hasta el 30 de septiembre. Asimismo, el 1 de octubre se elevara el
tipo al 2% hasta diciembre, coincidiendo con que la prevision de la inflacion de los alimentos
durante el Gltimo trimestre se va a ver moderada a la baja.

Fuente: La Razon

La DOP Montes de Toledo y Eurocaja Rural forman a
nuevos técnicos de almazara

La Gltima edicion del programa formativo Técnico de Almazara, desarrollado por la DOP Montes
de Toledo y la Fundacion Eurocaja Rural, ha formado a 22 nuevos profesionales a lo largo del mes
de junio.
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Se trata de una iniciativa dirigida a personal de almazaras y a personas graduadas en estudios

relacionados con el sector agroalimentario.

Conscientes de la importancia que tiene el sector agroalimentario, tanto Fundacion Eurocaja Rural
como DOP Montes de Toledo pretenden con este programa hacer mas competitivo un area vital
para la cohesion socioeconomica de nuestras zonas rurales, dotando a sus profesionales de todos los
recursos y herramientas necesarios sobre los principales ejes de trabajo del sector.

El curso se ha impartido de la mano de profesionales de almazaras de la DOP Montes de Toledo y
de otras zonas no amparadas por la DOP, de cooperativas de ambito privado y nuevos
emprendedores en el sector oleicola.

El alumnado ha podido formarse en contenidos como sistemas de recoleccion, molienda, criba,
batido, envasado o condiciones optimas de conservacion del aceite, impartidos por un amplio
claustro de expertos profesores.

Novedad

Este ano, como novedad, se ha combinado la formacion teorica y practica. Las practicas se han
llevado a cabo en la Cooperativa San Sebastian de Madridejos, en el Laboratorio de Eurocaja Rural,
y en la Cooperativa Ntra. Sra. de la Antigua (Mora), donde se realizo el acto de clausura.

Fuente: Olimerca

o LABSORA oOR 1O LABORATORIOS UNAPROLIVA SOCIEDAD ANONIMA
: ! NIF/CIF A-23319619

«% unaproliva = mimsmi e

Especializados
en el analisis
I’lslcoq| uimicoy . '
anoléptico .
del Aceite de

Oliva

Portada


https://www.olimerca.com/noticiadet/la-dop-montes-de-toledo-y-eurocaja-rural-forman-a-nuevos-tecnicos-de-almazara/1c02318821268c6632f90461ec3f890b
http://www.laboratoriounaproliva.com/

